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БРИФ

Внимание: подробные ответы – залог эффективных решений.
	ЗАДАЧА
Что нужно сделать? 

	      например, написать тексты для следующих страниц сайта и дальше перечисление страниц


	КРИТЕРИИ КАЧЕСТВА
Какими критериями вы руководствуетесь, принимая текст? Чему он должен соответствовать? Что в нем обязательно должно быть? 

	      


	ЛИЦА, ПРИНИМАЮЩИЕ РАБОТУ
Только Вы?  Вы и кто-то еще? Не Вы? 

	      


	ОБЪЕКТ РЕКЛАМЫ
Продукт (услуга). Минимум в 4-5 предложениях опишите то, что нужно продать. Укажите характеристики и свойства объекта продаж.

	     

	Ассортимент. Если речь идет об услугах, то укажите, пожалуйста,  их спектр. Если речь о товаре – список разновидностей.

	     

	Отличительные и уникальные свойства. Что отличает товар или услугу от конкурентов? 

	      Если Вы испытываете сложности с этим пунктом, то представьте, что пишите письмо клиенту, с которым планируете заключить контракт на 1 000 000$. Итак, в  чем особенности Вашего товара или услуг? Внимание! Фразы из серии «высокий профессионализм, отменное качество, внушительный опыт работы на рынке» требуют расшифровки и аргументации.

	Какие проблемы клиентов решают ваши товары или услуги? Например, покупая дрели, люди покупают дырки в стене. Покупая услуги копирайтера, люди покупают рост продаж. А покупая ваши товары или услуги, какие проблемы решают клиенты?

	     

	Целевая аудитория или группы потенциальных клиентов. Кто те люди, которые платят вам деньги? Охарактеризуйте их

	     


	СТИМУЛ ОБРАТИТЬСЯ ПРЯМО СЕЙЧАС?
Почему клиент должен сделать заказ у Вас прямо сейчас? Действует ли какая-то акция или особенное предложение с ограничениями?  

	      


	РЫНОЧНАЯ СИТУАЦИЯ
Конкурирующие продукты (услуги). Укажите названия 3 основных фирм-конкурентов, ссылки на их сайты

	     

	Преимущества конкурентных продуктов (услуг) по сравнению с объектом рекламы. Не скромничайте и не смущайтесь. Трезво посмотрите на ситуацию и максимально подробно опишите преимущества конкурентов

	     

	Недостатки конкурентных продуктов (услуг) по сравнению с объектом рекламы. Разворачивайтесь смело – чем «вражеский» продукт хуже вашего?

	     

	ПРЕДЫДУЩИЕ РЕКЛАМНО-МАРКЕТИНГОВЫЕ АКЦИИ
Какое(ие) рекламное(ые) сообщение(я) вы использовали в ходе предыдущих рекламных акций?. Краткое описание УТП, слоган, текст, визуальный ряд 

	     

	Какие средства рекламы были задействованы для его размещения? Пресса, радио, ТВ, Интернет, direct-mail и прочее

	     

	Как вы оцениваете эффективность предыдущих рекламных акций и какие методы вы использовали для ее оценки?

	     

	По возможности приложите к письму примеры рекламных «продуктов»

	     


	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ
Здесь вы можете сообщить сведения, оставшиеся за рамками этой анкеты, но необходимые для уточнения задачи (данные проводившихся вами маркетинговых исследований и пр.)

	     


ВНИМАНИЕ!!!!!
Если Вы уделили вопросам менее 20 минут – я не смогу Вам помочь

Если Ваши ответы напоминают ответы «любимой» тёще (да, нет, не знаю) – я не смогу Вам помочь

Если Вы ответили всего на 9 вопросов или меньше – я не смогу Вам помочь
	ЧТО ДАЛЬШЕ? 
Посмотрите, как пройдет работа над Вашим заказом

	· Первый шаг: постановка задачи – заполнение брифа
· Второй шаг: 100% предоплата за 1 текст.

· Третий шаг: детальное изучение информации, подготовка уточняющих вопросов
· Четвертый шаг: подготовка 3-х продающих идей (на выбор) и подготовка плана текста
· Пятый шаг - написание текста.

· Шестой шаг – внесение правки и утверждение работы. 
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